Uber | egungen zur Zukunft der Fotografie

"Man kann nie w ssen"
-Inschrift auf dem Grabstein von Kurt Schwitters in Hannover

Fot ograf en werden weiterhin den Zustand der Welt beschrei ben
und interpretieren. Es wird eine deutliche Trennung zw schen
Autor und Dienstleister geben. Das G os der Berichterstattung
Uber Katastrophen und Kriege wird von Agenturen und Anmat euren
bewerkstel ligt, der interpretierende Autor wird viel zu |angsam
sein, umbeimschnellen Liefern weltweiter, digitaler Daten
noch teil nehnmen zu kénnen. Von den neuen Pressefotografen ist
stillose Bildnmenge gefragt, die sowhl imlnternet, als auch
auf Zeitungsseiten ei nen schnellen H ngucker liefert.

G eichzeitig konkurrieren sie mt ihren Lesern, die inmrer und
uberall mt Digital kamera und Handy schnell er sein werden. Das
nur noch digital und fragnentarisch vorhandene Lebenswerk der
neuen Reporter wird i m Gegensatz zu kl assi schen Fotografen w e
Lebeck, Moses oder Hopker fotografiegeschichtlich nur eine
FuBnot e sein.

Di e Protagoni sten ei nes hal baktuel | en Dokunent ari snmus werden
ver suchen, Bicher zu nmachen und ihre ,Oiginale* Uber den

i nternational en Kunstmarkt an | ukrative Wande zu bringen. Die
G of3f or mat - Gener ati on stand sich schon i m Nachhal | des

Hurri kans ,Katrina“ in New Ol eans auf den FuRen, so erschei nen
zum Her bst neue Bucher von Chris Jordan, ,ln Katrinas Wake" und
Robert Polidori ,After the flood“. Sinon Norfol k soll auch da
gewesen sein. Auch das wird nicht nehr zukunftsfé&hig sein, auch
hi er ist das Vokabul ar begrenzt und ganz bl 6d ist der Markt

ni cht.

Was macht die Fotografie dann? Sie entw ckelt sich genauso w e
der Rest vom Kapitalisnmus: Die Mttel schicht |d6st sich auf,
weltweit wird es 500 Fotografen geben, die sich umdie Hohe

i hres Ei nkonmens kei ne Sorgen machen niissen, Hunderttausende
werden i hre digitalen Daten zu Dunpi ngprei sen zu Markte tragen
Fot obl ogs wi e Flickr, Photonet oder Fotoconmunity werden von



Getty und Corbis gekauft, das Material verschlagwortet und dem
Mar kt zur Verfiugung gestellt. Das Angebot der kl assischen
Agenturen wird sich denentsprechend verandern. Alles, was
| ei cht zuganglich ist, Strande, Stadte, Landschaften wrd
hundertfach und billig angeboten, Sujets mt schw erigem
Zugang, i ndividueller Asthetik werden exklusiv und teuer.

Fur junge Fotografen gerat der Einstieg zu einemrisikoreichen
I nvestnent. Die eigene WG Herkunft oder soziale Verwirzel ung

zu fotografieren reicht nicht nehr. Gefragt ist gute Recherche
und ein relevantes Thema in individueller Bildsprache. Mt der
Di pl omarbeit zu bewei sen, dass nan fotografieren kann, wrd

ni cht nehr das Uberl eben sichern. Trotzdem die Wlt wrd sich
wei ter drehen, das Medium entw ckelt sich.

Die digitale Aufzeichnung ernbglicht alle Schattierungen. N cht
mehr Schwar z- Wei B oder Farbe ist die Entscheidung, sondern alle
ZwW schent 6ne sind nbglich. Konmposition ist |angst nicht nehr
das Abdricken imrichtigen Augenblick, sondern die Vorstellung,
wi e das Bild aussehen soll und die Zutaten entsprechend zu

m xen. | m kinstl eri schen Dokunent ari smus gehort eine sol che
Strategie |langst zum Al ltag, der Journalist, der sich an diesen
ast heti schen Konzepti onen nessen zu niissen gl aubt, sieht sich
verfidhrt, diesem Paroli zu bieten.

Fur di e Redaktionen wird es wichtig werden, konpetente, gut
ausgebi | det e Fotoredakteure zu beschaftigen, die anal og zur
auf wandi gen Dokunent ati on der Texte Nachri chtenfotografien auf
i hre nmdglichen Mani pul ati onen hin untersuchen. Zwangsl aufi g
wird es zu einer dezidierten Trennung zw schen ei ner
Nachrichtenfotografie mt Bewei scharakter und einer
Fotoillustration mt eher feuilletonistischem Anliegen konmen
nissen. | m August 2006 nel dete die Fotozeitschrift PDN die
fristlose Entlassung von Patrick Schnei der, ei nem Fotoreporter
des "Charlotte Cbserver" einer kleinen Lokal zeitung in den USA.
Schnei ders Vergehen bestand in der Ubertrei bung der Farbgebung
ei nes Nachri cht enphot os.

Wer schon ei nmal ei nen Datensatz per Raw Konverter geoffnet
hat, demw rd klar geworden sein, dass es statt eines Bildes



nur eine beliebig wandel bare Masse an Pixeln gibt, die es fir
den Druck zu Ubersetzen gilt. Was bis dahin passiert liegt in
der Phantasi e der Fotografen. In 10 Jahren wird schlicht jedes
Bild vom Betrachter angezweifelt werden. Zu Recht. Fotografien
nissen uns ni cht nmehr bewei sen, dass i m Li banon geschossen w rd
oder in Hoyerswerda Hauser verfallen. Ihr fiktionaler Charakter
ernoglicht eine viel unmttel barere Erfahrung als das D ktat
der Chefredakteure, die imFoto haufig genug nur die

Berechti gung sehen, die eigene Bildunterzeile zu bel egen.

Uber zeugen kann den Betrachter nur eine bil di mmanente

Aut hentizitat, nicht aber di e Behauptung der Wahrhaftigkeit der
Ent st ehungsbedi ngungen. So wird die Fotografie, endlich von der
Last der Wahrheit befreit, zu einer kulturellen Ausdrucksform
wi e Mal erei, Musik und Sprache. CQder gl aubt jenmand ernsthaft,
dass Musi k, die klingt wie aus dem CGhetto, von Misi kern genacht
wird, die dort |eben? Entscheidend ist das Verstandnis der zu
transportierenden Erfahrungen.

Und was bedeutet das in Zukunft?

Die Fotografie kehrt an i hre Anfange zurick: Die ersten

Li cht bi |l dner des 19ten Jahrhunderts waren engagi erte Amateure,
die Zeit, Geld und vor allem Leidenschaft in ihr eigenes
Ausprobi eren investierten. Fotografen, die in 10 Jahren
stilbildend tatig sein wollen, brauchen einen &hnlichen

Hi ntergrund und ei ne gute Ausbildung. Wer es schafft, sein
Verhaltnis zur Welt in zeitgemalRe Bil der zu Ubersetzen, wrd
ei ne Chance haben, sich von der Masse abzuheben. Aber die

G daben werden tiefer. Hatten vor 10 Jahren die Fotografen noch
ei n gutes Auskomen, die nicht in der allerersten Liga
spielten, so wird in Zukunft fol gendes Szenari o wahrscheinlich:
Wahrend die Polidoris der nachsten Ceneration i hre Lanbda
Prints far 25.000 Dol lar verkaufen, wird die B-Riege fur 80
Euro plus Rahnmung in Lumasahnli chen Postershops verranscht.
Wahrend di e neuen Elleringmanns, G nters, Blickles ihre Thenen
und Bi |l der exkl usiv Uber feine boutique-ahnliche Agenturen
vermar kt en kdénnen, tritt die B-Ri ege auf Royalty Free Servern
mt dem | ustvol |l en Handyf ot ografen in Konkurrenz.



Aber es passiert auch etwas Hof fnungsvolles: Es wird, anal og
zur Musi k, eine Indieszene geben, getragen von jungen

Fot ografen, die tagsuber ihr Geld i mDunstkreis von Miseum
Gal eri e und Agentur verdi enen. Nach Fei erabend meten sie

| eer st ehende Ladenl okal e, initiieren Ausstellungen, betreiben
Websites und Bl ogs, schlielRen sich zu infornellen Netzwerken
zusamen. Es wird Of-Festivals geben und natidrlich wird das
auch w eder die Aufnerksankeit der Etablierten erregen.
Eigentlich wird sein, wie es imer ist mt der Zukunft: Man
kann sich darauf verl assen, dass sich standig alles andert.



